Pesquisa Mulheres Empreendedoras — Grupo X

Este relatdrio apresenta os principais resultados de uma pesquisa realizada com
empreendedoras brasileiras da base do Grupo X. O objetivo foi identificar os
maiores desafios, motivacdes e areas de desenvolvimento apontadas por essas
mulheres, além de mapear como o preconceito ainda impacta sua trajetéria
profissional. Os dados revelam um retrato fiel da realidade enfrentada pelas
mulheres no empreendedorismo e reforcam a importancia de iniciativas que
promovam capacitacédo, visibilidade e o fortalecimento da lideranca feminina no
mercado.
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Preconceito ou resisténcia por ser mulher
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Areas que mais precisam de desenvolviment
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0 gue motivou a empreender
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