' Worldpanel

by Numerator

Efeito High-Lo

dos consumidor
latino-american

Marcas Premium e Marcas Préprias no mesmo carrinho

Em meio a pressdo econémica, a inflagdo e ao aumento das marcas préprias no cendrio de marcas

latino-americanas, ndo sdo as marcas premium que estdo sofrendo o golpe. A tendéncia High-Low

na América Latina nos mostra que, junto com as marcas préprias, as marcas premium também estdo

crescendo em diferentes cestas e categorias em toda a regido.
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Marcas Premium

No Ultimo ano, as marcas premium estdo conquistando espac¢o nos lares latino-americanos, faturando

mais de 9 bilhdes de ddlares, crescendo em volume acima da média do mercado e ganhando frequéncia.

Tudo isso acontece enquanto a média do mercado diminui.
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Voltamos a nossa regra de ouro: a presenc¢a nos lares é a chave para encontrar crescimento.

Para decodificar a regra transversal de crescimento em bens de consumo massivo, que ndo

discrimina por tamanho de marca, analisamos dois exemplos de marcas Premium que crescem

em presenc¢a nos lares e volume:

Corona no Pero
Pequena Marca Premium

Entreas 3 principais
marcas de cerveja ganhando
presenga nos lares
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Ganha 2,0 pontos de presenca nos lares apés
perder no ano anterior, o que significa:
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Q Downy no Brasil
Grande Marca Premium

Entre os 2 principais

amaciantes que ganham
presencga nos lares brasileiros

55.9% 58-6%

Ganha 2,7 pontos de presenca
nos lares que levaram a marca a:
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Em meio a situagdo econémica da regido e a inclinagdo dos consumidores em estocar marcas préprias,

as marcas premium encontraram espagos na maioria dos paises da regido e em todas as categorias da

cesta de bens de consumo massivo.

Para fortalecer o crescimento de uma marca, é fundamental entender como o valor desempenha

um papel importante na decisdo do consumidor. Com a experiéncia da Worldpanel by Numerator,

vocé pode transformar essas oportunidades em crescimento real.

ado pela penetra¢do é uma estratégia comprovada e baseada em
dados para expandir sua marca, trazendo mais compradores verificados. Atrair novos compradores

¢é o fio condutor que conecta o seu negdcio. Aproveitando

os dados da Worldpanel e os padrdes de crescimento das marcas, ajudamos vocé a identificar os

puUblicos certos, definir o conjunto competitivo correto e a executar esta estratégia com precisdo,

garantindo que cada investimento gere um impacto mensurdvel.

n nossos especialistas.
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