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BRASIL | 25 ANOS

cenario socioeconomico e as tendéncias
do consumo de moda e decoracao no Brasil




Brasil 25 anos | Dados socio econdmicos e do consumo em geral | 2000 a 2024
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+22% de +71% +16% riB

habitantes PIB Brasil Ind. Transformacao

+39 milhses +41% +85% nos

de brasileiros Renda per capta gastos das familias

213 milhdes RS 55 mil RS 7,49 trilhges

Populagao por habitante consumidos
atual ano em 2024




Brasil 25 anos | Perfil e Comportamento dos Consumidores | 2000 a 2024

+85% de aumento no gasto das familias Aumento do

+110% de aumento no salario minimo poder de compra

Reducao no
crescimento
populacional

De 2,0 para 1,6 filhos em média por mulher no Brasil

De 1,9% para 0,4% a.a. de crescimento demografico

De 28 para 36 anos de idade média Envelhecimento
De 23% para 38% da populacio com 45 anos ou + da populagdo

De 4 mil para 57 mil academias de ginastica no Brasil Brasileiros

De 900 mil para 10,3 milhdes de alunos em academias foram treinar




Brasil Téxtil 25 anos | Vestuario | Cenario da Oferta e Demanda no Brasil | 2000 a 2024

+42% no consumo interno de vestuario em pecas

+7% no consumo de vestuario em termos reais (RS)

-9% de reducio no peso médio das roupas
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-25% de reducao no preco médio das roupas

Importados somam 21% do consumo em pecas

+45% no consumo de roupas da linha adulto (pecas)

+28% no consumo da linha infantil e bebé

Roupas de “academia” crescem 2X mais que a média
-26% de reducao na participacao das roupas sociais
+5% de aumento na participacao das roupas de malha

+49% de crescimento considerando a expansao do mix

Diversificacao do
consumo e perda
de valor relativo

Roupas mais leves
mais baratas e
mais importados

Linha infantil
perde relevancia

Roupas mais
informais e
confortaveis e
maior variedade

*
no Jeanswear




Consumo das Familias por Linha de Produto | 2024

Alimentacao (no Domicilio)
Aquisicao de veiculos

I 714,5
I 321,2

[ Vestuario

I 2949 J

Higiene, Perfume e Cuidados Pessoais
Materiais de Construgao

Combustivel (veiculo proprio)
Imoveis (aquisicao/ prestacao)
Medicamentos

Celular e acessorios

Mobiliario

Bebidas

Calcados

Eletrodomésticos

Livros, revistas e artigos escolares
Cama, Mesa e Banho

Artigos de limpeza

Fumo

Material de tratamento

Colchoes

Decorativos e UD

Tapetes, Cortinas, Decorativos Téxteis
Brinquedos e jogos

Bbias e bijuterias

Fonte: IEMI + IBGE | Elaboragéao IEMI

I 249,2
I 246,4

I 2423

I 2132

I 194,5

I 106,6

B 1043

I 101,0 m 2024 (RS Bilhes)
Il 7838

Hl 67,7

W 475 3,45 tri

W 319 de reais

H 287 em bens de

H 223 consumo

0 21,1

198 Vestuario (3°): 3,9%
1 16,0

1 16,0 Maior participacao ocorreu
186 em 2008 (7,1%)
174




DESAFIOS |
VESTUARIO E
TEXTEIS LAR

PERCEPCOES QUE
IMPACTAM O
CONSUMO



Case IEMI | Motivos para REJEITAR uma marca de Vestuario | Pesquisa sobre o consumo

O que faria com que vocé nao comprasse de uma determinada marca de Vestuario?

Se o produto ndo me encantar ||| ENEGTTNENENGEGENENEGEEEEEEEEEEEEEE 45
Seus produtos ndo possuem a qualidade desejada, ndo duram muito ||| EEGTTNGNGNGNGNGNGNNEEEEEEEEEEEEE 1
Seus produtos sio sempre muito caros pela qualidade ofertada ||| EENNEGEGEGEGEGEGEEEE £
Emprega trabalhadores em condigbes degradantes (andloga a escravos) || EEENNEGEGEGEGEGEE /-
Sempre encontro poucas opgdes de modelos e cores ||| GGG 25
Se suas atividades e/ ou produtos ndo respeitem (agridam) o meio-ambiente ||| GGG 22
Se a empresa néo for responsavel socialmente || G 20%

Nao gosto do ambiente ou atendimento da loja que vende amarca |||} G 19
Nunca encontro os produtos desta marca nas lojas que frequento |G 19

Nunca vejo propaganda dela em lugar algum || NG 14

Eu néo gosto do conceito que a marca vende nas propagandas || 12

Ninguém que conheco compra [ 11%

Em % de Consumidores
0,
Outro - 7% Amostra = 1.440

Fonte: IEMI | Resposta multipla



BUYERS

Quem sao oS
consumidores de

moda no Brasil




Perfil do Consumidor de Vestuario em geral (Buyers) | Painel IEMI 2023

Geénero:

Fonte: IEMI

Vestuario

Habitantes

R
il
)\

|

67%

51%

33%

49%

Em % de Consumidores
Amostra = 1.440

De 18 a 24 anos

De 25 a 34 anos

De 35 a 44 anos

De 45 anos ou mais

m Habitantes

18%
18%

22%

28%

m Vestuario

33%

38%

58% dos
Buyers e
50% do
Gasto
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Perfil dos Consumidores de Moda e ocorréncia na populacao | 2023

Perfil buscado
pelas marcas

SEGUIDOR

@] MULTIPLICADOR

INDEPENDENTE

FUNCIONAL

Fonte: IEMI

Ocorréncia dos perfis na populagao brasileira:

44% dos

consumidores
. . 0,
Multiplicador - 11% amam a moda

Independente 21%



A FORCA DAS
MARCAS

LEMBRANCA E INFLUENCIA
DA MARCA




Top of mind das marcas | 2023

Lembranca espontanea

MARCAS DE VESTUARIO EM GERAL

Nike
Zara
Renner
Hering
Shein
C&A
Adidas
Lacoste
Marisa
Gucci
Colcci
Outras

Nao respondeu

Fonte: IEMI

I o
I %
I 77
I 6%
I <
B 6
B 5

B 2
73
B 4%

Em % de Consumidores
Amostra = 1.440

MARCAS DE JEANSWEAR

Levi's
Sawary
Calvin Klein
Colcci
Hering
Polowear
Pit Bull Jeans
Zara

Taco
Damyller
Wrangler
Biotipo
Lacoste
Renner

Outras (273 marcas)

I 13%
B 7%

H %

I 6%
4%

B 4%

M 3%

B 2%

B 2%

B 2%

B 2%

B 2%

B 2%

B 2%
I 46%
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Marca comprada | 2023

Importancia das marcas na decisao de compra

Lembra da marca
adquirida?

Pretende comprar
novamente dessa
marca?

Procuraria a marca
em outras lojas?

Fonte: IEMI

Sim:
48%

66%

Se disp6e a
pagar mais
paratera
marca

Em % de Consumidores
Amostra = 1.440

Marcas adquiridas mais citadas:

Shein
Nike
Renner
Hering
Zara
C&A
Adidas
Riachuelo
Lacoste
Polo
Calvin Klein
Marisa
Malwee
Gucci

Outras marcas

N 9%
N 5
N s
7
H 6%
H
5%
B 4%
M 3%

B 2%

B 2%

B 2%

B 1%

B 1%
I 377
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BRASIL | POS-PANDEMIA

desempenho do mercado de vestuario no Brasil




Tamanho da industria de vestuario em geral | 2024

Producéao Local (sell-in)

RS 170,7 bilhoes

Em 2024

———| 20,8 mil unidades produtivas (-1,3%)

——— 937,7 mil de pessoas ocupadas (+0,2%)

5,4 bilh6es de pecas produzidas no pais (+4,0%)
1,4 bilhdo de pecas importadas (+8,5%)

37 milhdes de pecas exportadas (-0,7%)

6,7 bilhoes de pegas consumidas (+4,9%)

Fonte: IEMI/IBGE/RAIS




Producao e valor da producao de vestuario | 2019 a 2024 (volume e valores)

170,7

11,8% nominal
(ou-19,6% se
descontado o
IPCA)

-9,8%

2022
m Valor da producio (em bilh6es de RS)

2019 2020 2023 2024

m Producao (em bilhes de pegas)

2021

Fonte: IEMI

Entre 2019 e 2024, a producdo em
pecas teve queda de (-9,8%). E em
valores nominais (sem descontar a
inflagdo do periodo), uma alta de 11,8%.
Em termos reais, descontando-se o
IPCA houve queda de 19,6% frente a

inflacao do periodo.

Notas:

(1) Meias em 1.000 pares (meias-calgas em 1.000
pecas).

(2) Valores calculados a partir do prego médio na

fabrica, a vista, sem impostos.

Produgao em bilhoes de pegas

Valor da produgao em bilhdes de RS
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Participacao dos importados no consumo interno de vestuario | 2019a 2024 |

Em mil de pegas

. 20,9%
20,3% e
14,5% 1.411
.\12,‘4E
+8,5%
1.007 (+40% no
periodo)
708
2019 2020 2021 2022 2023 2024
mmm Importacgdo (em milhdes de pegas) —e—Participacdo da importagao (em %)

Fonte: IEMI



VAREJO DE
VESTUARIO

GRANDES NUMEROS E CANAIS
DE DISTRIBUICAO




Tamanho do varejo de vestuario em geral | 2024

(o)
Consumo no varejo (sell-out) :3;20/;3

RS 2949 bilhdes

Em 2024

w’ w‘ w‘ w‘ 213 milhdes de habitantes (+0,8%)

RS 1.387 é o consumo per capita ano (+4,9%)

6,2 bilhoes de pecas vendidas (+3,4%)

79% delas confeccionadas no Brasil

154,9 mil PDVs especializados (+1,0%)

RS 27,0 bilhoes pelo e-commerce (9,6% do total)

"

Fonte: IEMI/IBGE/RAIS




Consumo de vestuario no varejo brasileiro fisico e online | 2024

Total: RS 294,9 bilhoes em 2024

Varejo Fisico (sell-out)

RS 267,8 bilhdes (90,8%)

E-commerce B2C (sell-out)

RS 27,0 bilhdes (9,2%)

154,9 mil pontos de venda

4,5 mil municipios com lojas

3,3% de taxa de crescimento’

Fontes: IEMI / IBGE
(1) Taxa anual de crescimento nominal (sobre valores em RS, sem descontar a inflagéo)

566,5 milhdes de pecas adquiridas
9,1% do total das pecas comercializadas

39,9% de taxa de crescimento’
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MUITO OBRIGADO !!

marcelo@iemi.com.br

m I Inteligencia
de Mercado

O I[EMI e referéncia em Inteligéncia de Mercado, no seu
mercado.

Invista em dados valiosos e andlises assertivas para o
desenvolvimento do seu negocio.

Acesse outros materiais como este e conheca nossos
Relatorios e Projetos Customizados.

www.iemi.com.br

[ i i ¢

Projetos
Customizados

Industria Varejo Consumiclor

A Y /4 8


http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
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